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Od Cro Magnon do Facebooka
- wieloptaszczyznowe implikacje cyfrowej rewolucji

Zgodnie z tezg Karla Junga cztowiek jest skazany na rozwdj. Progresywny kierunek
naszego zycia ukazuje sie m.in. w perspektywie rozwoju przemystu samochodowego,
wydtuzania ditugo$ci zycia, szybkosci transmisji danych i liczby cyfrowych kanatow TV.
StaliSmy sie w wyniku tego rozwoju najbardziej agresywnym gatunkiem na Ziemi,
a ucieczka od progresywnosci i ofensywnosci jest niemozliwa [zob. Cekiera, 2009, s. 41-50;
Bauman 2011, s. 135-148 i 179-185]. Jedli patrzymy na 6w postep, szczegdlnie rzucajg
sie w oczy niebywate przeobrazenia w obszarze techniki i technologii, a przede wszystkim
bogactwo nowych technologii [Krélikowski, 2012, s.70], tak wielkie, ze cze$¢ z nas
przestata juz zwraca¢ uwage na nowe modele pralek, telefonow i laptopdw. Tym nowosciom
towarzyszy ogromny ruch finansowo-ekonomiczny obrazowany m.in. takimi zjawiskami, jak
wzrost ofert bankowych, promocje ratalne na cybertechnologie, wiosenne i jesienne modele
telefondw komérkowych. Wedtug strategii reklamowych, z ktérych liczna cze$¢ to kampanie
adresowane do mtodziezy, mtody odbiorca powinien by¢ jak najszybciej pozyskany jako
staly klient. Zjawisko to wprowadza miodziez w rytm nieustannego pobudzenia
i podekscytowania nowymi smartfonami, aplikacjami i gadzetami. Cho¢ technologiczne
produkty nowoczesnego przemystu sg oznaka rozwoju, o tyle silne ich dziatanie na umysty
miodych ludzi prowadzi do nowych zaburzen [Woronowicz, 2009, s.481-484: Swiat
wirtualny a $wiat realny, 2013, s. 77-78].

Ale jeSli mowimy o rozwoju, jako cesze zycia wspdiczesnego czlowieka, warto
przypomnieé teze przedstawiong juz w potowie lat 50. XX wieku przez Ericha Fromma: [...]
postep jest mozliwy jedynie wtedy, gdy zmiany dokonujg sie jednoczes$nie
w ekonomicznej, spofeczno-politycznej i kulturalnej perspektywie, ze kazdy postep
ograniczony jedynie do jednej sfery jest destrukcyjny dla postepu we wszystkich sferach
[Fromm, 2012, s.13-14]. E.Fromm, obserwujacy dynamiczny rozwoj spoteczenstw
kapitalistycznych zwrécit uwage na stan, w ktérym niektére obszary rozwojowe tworzg
zaburzenia w funkcjonowaniu cztowieka, wywotujac napiecia, a w skrajnych przypadkach
choroby psychiczne. Jesli te analizy przeniesiemy na wiek XXI, szybko zauwazymy, ze
w okresie ogromnego postepu, nierzadko przyttaczajacego odbiorcow, zatrzymalismy sie
w rozwoju kulturowym, ktorego rolg jest m.in. przygotowanie cztowieka do korzystania
z coraz szerszych wytworow cywilizacji. Wynikiem tego jest stan, w ktérym cywilizacja
wyprzedzita kulture.
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4. Cyberzaburzenia

Grafika 1. Kluczowe zmiany we wspotczesnym Swiecie i ich dychotomizm
Zrddto: opracowanie wiasne

Tempo zmian i ofert, szybko$¢, z jaka rynek wprowadza nowosci, z jednej strony
$wiadczy o postepie technologiczno-technicznym, z drugiej jednak strony konieczna jest
refleksja nad mozliwociami cztowieka przyjecia mnogosci tych ofert. Wielu psychologow
temu tempu przypisuje jedno z najwazniejszych zrédet kluczowego problemu
wspotczesnego cztowieka, ktdrym jest stres. Zasadnym jest zatem postawienie nastepujace;
tezy-pytania: czy rozwijajgcy sie, ultranowoczesny, hiperaktywny Swiat XXI wieku nie
prowadzi nas do stanu nieustannego pobudzenia, uniemoZliwiajacego refleksje nad samym
sobg, sensem istnienia, Zycia w nieustannym ruchu? Podkre$lamy ja-je, bowiem bez tej
refleksji nad cztowiekiem zaczynajg panowac bezduszna techniczna organizacja i instytucje,
a bombardujace informacje zmuszajg do podejmowania szybkich wyboréw i decyzji.

Tabela 1. Cztowiek w relacjach spotecznych za posrednictwem technologii cyfrowych

Odsetek
Problem odpowiedzi Uwagi
TAK
. Najwyzszy odsetek dotyczyt osob
Czy prawdzwymest Feza 0 w przedziale wiekowym 12-15 lat,
,P0 odczytaniu email lub sms 84% - . . .
. . » najnizszy oséb w wieku powyzej
szybko na nie odpowiadam™? 50 [at
Czy prawdziwa jest teza Respondenci w grupie wiekowej
,Gdybym jeszcze raz miat/a pow. 50 lat zadeklarowali udzielenie
odpowiedzie¢ na ten email 39% innej odpowiedzi w 8%, respondenci
lub sms udzielitbym/am w grupie 12-15 lat sktonni byli
innej odpowiedzi"? do innej odpowiedzi w skali 61%.
Czy zdarzyto Ci sie umiesci¢ L .
o X . Respondenci z najstarszej grupy
w sieci informacje (wiadomos¢, 0 . ) A
AR o 42% wiekowej zadeklarowali 17%,
wpis, zdjecie, film) czego pozniej miodszel 76%
zatowate$/as? Z hajmiodsze] 7o 7.




Czy czesto w jednym czasie
wykonujesz wiele réznych
czynno$ci z udziatem — za
posrednictwem narzedzi
cyfrowych (np. przegladasz
poczte, uczysz sie, ogladasz TV 72%
i stuchasz muzyki; wykonujesz
czynno$ci zawodowe,
przegladasz portale
spofeczno$ciowe i informacyjne,
uzywasz komunikatora)?

W populacji najstarszych
respondentow uzyskalismy wskaznik
31%, w grupie najmtodszych
uczestnikéw badania 89%.

Zrédto: sondaz internetowy przeprowadzony na populacji 1004 respondentéw z Mazowsza,
Gérnego Slaska i Zagtebia w dniach 8-27 maja 2013 roku

Istota tej uwagi, zwigzanej z przecigzeniem i nieustanng zajeto$cia, zostata
zauwazona jeszcze w czasach, gdy nikt nie myslat o elektrycznosci, telefonach czy
e-mailach. Seneka pisat tak: Czfowiek zajety najmniej jest zdatny do Zycia, poniewaZ zadna
umiejetnosc nie jest trudniejsza niz umiejetno$¢ zycia. Biegtym w innych umiejetno$ciach
jest wszedzie wielu, niektére z nich nawet mtodzi opanowali do tego stopnia, Ze i sami
mogliby innych nauczac.

Jesdli zatem - a naszym zdaniem nie ulega to watpliwosci — tym, co
charakterystyczne dla obecnych czaséw jest nieustanna zajeto$¢ i wielozadaniowos¢
czfowieka oraz konieczno$¢ uczestniczenia w coraz wiekszej liczbie czynnosci, to warto
szukac ,ztotego Srodka” w Swiecie przecigzonym informacjami i technologiami. Podkresimy
takze, ze wspdtczesne nauki, analizujgc rozwdj otoczenia cztowieka i jego samego
w perspektywie cybertechnologii oraz nowych modeli pracy, zauwazajg, ze tempo
przyspieszania jest na tyle duze, iz skutkuje konieczno$cig nieustannego nadazania za tymi
nowosciami, ukazujac specyficzng ceche XXI wieku — ciggle musimy uczy¢ si¢ czegos$
nowego, a pojecie nauka permanentna jest wymogiem utrzymania sie¢ w ,nurcie zycia”.
Nieprzypadkowo tez stawiane sg liczne pytania, z ktérych jedno zachowuje szczegding
aktualnos¢: czy charakter tego rozwoju, w jego wszystkich aspektach sprzyja cztowiekowi?
Jeden z najaktywniejszych badaczy tej problematyki Jan van Dijk wskazujac, ze nie
wszystko, co najnowoczesniejsze dociera rownomiernie do wszystkich ludzi, opisuje te
kwestie nastepujaco: Nowe media pozwalajg dobrze poinformowanym obywatelom,
pracownikom | konsumentom na lepszg komunikacje z instytucjami decydujgcymi
0 ksztafcie zycia spofecznego (oraz uczestnictwo w ich dziatalno$ci). Choc teoretycznie
powinno to wzmacnia¢ demokracje, nowe technologie sq do tego stopnia podatne na
centralng kontrole, ze moggq wrecz stanowi¢ zagrozenie dla demokracji [van Dijk, 2010,
s.12]. Celno$¢ tej tezy dostrzegamy analizujac takie zjawiska, jak manipulowanie
informacja, czynienie z informacji banalnych tematéw dnia i tygodnia, krzykliwe epatowanie
reklamg w nowych multimediach. Sg to nowe wytwory z obszaru inzynierii spotecznej
i informacji o ogromnej sile oddziatywania na potencjalnego odbiorce. Istote i wplyw tego
mechanizmu prezentujemy w perspektywie danych uzyskanych w autorskich badaniach.

3



Tabela 2. Opinie respondentdw o reklamie elektroniczne;

Problem Osoby doroste | Dzieci i mtodziez
Czy reklama zewnetrzna ma wptyw na Pana/Pani
decyzje o zakupie konkretnych towaréw? (odsetek 39% 52%

odpowiedzi twierdzacych)
Czy zapoznaje sie Pan/Pani z reklamami towaréw

umieszczanymi w Internecie? (odsetek odpowiedzi 21% 43%
twierdzacych)

Czy reklama internetowa ma wptyw na Pana/Pani

decyzje o zakupie konkretnych towaréw? (odsetek 18% 56%

odpowiedzi twierdzacych)
Czy zdarzyto sie w ciggu ostatnich 12 miesiecy,
aby reklama elektroniczna sktonita Pana/Panig

0 0
do zakupu konkretnego towaru? (odsetek % 26%
odpowiedzi twierdzacych)
Czy przegladajac strony internetowe wytgcza
Pan/Pani reklamy? (odsetek odpowiedzi 47% 19%

twierdzacych)

Zrodto: sondaz przeprowadzony w dniach 14-19 marca 2013 roku na populacji 328
dorostych i 317 mtodych (14-19 lat) respondentdw zrealizowany w warszawskich i $laskich
centrach handlowych oraz 34 placéwkach oswiatowych

Sita wptywu elektronicznej reklamy na mtode pokolenie jest w $wietle tych danych
niekwestionowana, a uwaga powyzsza nie pozostaje W Sprzecznosci z szansami,
powstajacymi wraz z nowymi technologiami — chodzi raczej o problem ich rozsadnego
skonsumowania. Zauwazmy zatem, ze kluczowe atrybuty, jakimi dysponuje nowoczesny
technologiczny $wiat, czyli przejécie od informacji segregowanej i dostepnej w zaleznoéci od
pozyciji spoteczno-zawodowej, do informacji powszechnie dostepnej, doprowadzito do stanu
zmasowanego zalewu informacyjnego. Proces ten nie osiggnat jeszcze swojego apogeum
i bedzie si¢ nadal rozwijat, gdzieS do 2040 roku, a wynikiem bedzie ,pemnokrwiste”
spoteczenstwo informacyjne (Digital Society) dziatajgce w oparciu o cyfrowe modele
realizacji czynnosci zawodowych, edukacyjnych i komunikacji spotecznej. Bedzie temu
towarzyszyta masowa digitalizacja zasobéw informacji i wiedzy. Tym samym osiggnigte
zostang dwa kluczowe cele rewolucji technologicznej: catkowita cyfryzacja wszystkich
kluczowych medidéw oraz szerokopasmowy transfer danych. Bedzie to $wiat powszechnych
Cyfrowych Tubylcéw [Prensky, 2001, s. 1].

Od Cro Magnion do cyfrowej cywilizaciji

Tytutowe Cro Magnion, groty z rysunkami praczlowieka, nalezg do najstarszych
zapisOw kultury ludzkiej. Od tego czasu nasi pradziadowie i prababcie byli Swiadkami
i uczestnikami kolejnych rewolucji informacyjnych, z ktdrych cztery ostatnie stanowig etapy
generujgce wielkie ,wybuchy” edukacyjne: czcionka Gutenberga, telewizja, Internet i telefon
komodrkowy. Gdyby dokona¢ poréwnania roznorodnosci zadan, czynnoSci i funkcji
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wykonywanych oraz wypetnianych przez spotecznosci pierwotne, elity starozytnosci,
pokolenie lat 80. i 90. XX wieku (wspdtczesnych mtodych rodzicéw) i drugiej dekady XXI
wieku (ich dzieci) dostrzezemy ogromne roznice, ukazujgce edukacyjny i intelektualny
awans cztowieka. Jednak dopiero zmiany przemystowe i technologiczne doprowadzity do
prawdziwej rewolucji. Jednym z jej przejawdw jest stan, w ktérym wspdtczesny nastolatek
wykonuje w ciggu doby wielokrotnie wiecej czynno$ci niz jego mama i tata, przy czym
znaczaca czesé z nich jest ,czasem pustym” [Bozejewicz, 2012, s. 44 i dalsze]. Pustka nie
oznacza, oczywiscie, nicosci. Otrzymujac nieporéwnywalnie wiecej informacji (najczesciej
skrétowych), wykonujac ogromng liczbe czynno$ci manualnych (sms, emaile, klikanie na
kolejne WWW, ,prowadzenie” bohatera w grze), poznawczych i analitycznych, moézg
dziecka i nastolatka funkcjonuje w znaczaco innym $rodowisku niz jego rodzicéw. Stan ten
implikuje reakcje, ktérymi sg nie tylko procesy przetwarzania uzyskanych informacii,
ale takze konieczno$¢ odpowiadania na nie, czyli wchodzenia w rézne, czesto ztozone
interakcje. W Swietle wspdiczesnych badarn uzasadnionym jest postawienie tezy, ze nowe
technologie cyfrowe majg wplyw na sposéb funkcjonowania moézgu czlowieka [Small,
Vorgan, 2011, s. 32 i dalsze].

Tabela 3. Nowe problemy przekazu cyfrowego

Osoby doroste | Dzieci i miodziez

Czy segreguijecie (modelujecie) Panstwo
telewizyjny przekaz medialny ogladany przez 75% -
wasze dzieci? (odsetek odpowiedzi twierdzgcych)
Czy mozecie ogladaé w telewizji te same
programy i filmy, jakie ogladajg wasi rodzice? - 68%
(odsetek odpowiedzi twierdzacych)

Czy wigczyliscie Panstwo filtr rodzicielski
w komputerze swojego dziecka? (odsetek 1% -
odpowiedzi twierdzacych)

Czy w Twoim komputerze jest wigczony filtr

0
rodzicielski? (odsetek odpowiedzi twierdzacych) ] 7%
Czy wiesz jak obejsc¢ filtr rodzicielski? (odsetek ) 63%
odpowiedzi twierdzacych)
Czy omijasz filtr rodzicielski zatozony przez
twoich rodzicow? (odsetek odpowiedzi - 43%

twierdzacych)

Zrédto: sondaz przeprowadzony w dniach 14-19 marca 2013 roku na populacji 328
dorostych i 317 mtodych (14-19 lat) respondentéw zrealizowane w warszawskich i $laskich
centrach handlowych oraz 34 placowkach oswiatowych

Powszechny dostep do mediow, technologii i urzadzen cyfrowych stat sie faktem
w ciggu ostatniej dekady. Polskie badania wskazujq na 90-95% nasycenie gospodarstw
domowych telewizorami i 70-80% wyposazeniem w komputery. Liczba ponad 40 milionéw
telefondw komérkowych (z aktywnymi kartami) w spoteczenstwie liczacym 38 miliondw
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obywateli jest dopetnieniem poziomu upowszechnienia nowych technologii. Spoteczenstwo,
w ktérym informacja i wiedza stajg sie powszechne, fatwo dostepne, stymulowane przez
nowoczesne systemy edukacyjne oraz gospodarke wdrazajaca to wszystko, co najnowsze
przechodzi w spofeczenstwo wiedzy i informacji. Jego immanentng czescig sq nowe modele
komunikacji o charakterze masowym, nieograniczonym, opartym o technologie cyfrowe.
Badacze tej problematyki wskazujg na specyficzne cechy wspdiczesnych modeli
komunikacyjnych i relacji interpersonalnych [zob. Czupryk, 2013, s. 11 i dalsze; Jonscher,
2001, s.293 i dalsze]: nowe granice dla tego, co intymne i poszerzanie sie obszardw
samoobnazania; zanik prywatnosci oraz nowe podejscie do publiczno$ci; nowe funkcje
interpersonalne  cybertechnologii; preferowanie  zapo$redniczonych form  kontaktéw
interpersonalnych; presja technologii cyfrowych; sie¢ jako pierwsze zrédio informacii
0 innym cztowieku.

GdybySmy na polskie spoteczenstwo spojrzeli od strony statystycznej, bedziemy
zatem bliscy stanu modelowego, a jak zauwaza Stanistaw Juszczyk: Spofeczeristwo wiedzy
charakteryzuje sie  wysokim  stopniem  skomplikowania —procesow  spofecznych
i ekonomicznych, wymagajgcych umiejetnego wykorzystania technik gromadzenia,
przetwarzania i przesyfania oraz korzystania z olbrzymiej, nieustannie rosnacej liczby
informacji, generowanej w trakcie wymienionych procesow. W takim spofeczenstwie
informacja, konstruowana z niej w sposéb aktywny przez uczacych sie, wiedza oraz
technologie informacyjno-komunikacyjne (TIK) stanowig podstawowe czynniki wytworcze
[Juszczyk, 2007, s. 27]. Rozwijajac te mysl mozemy powiedzie€, ze cztowiek wspotczesny
opanowat strone technologiczng przekazu informacyjnego i wiedzy w sposéb zmierzajacy
do ich masowego upowszechnienia i zastosowania we wszystkich dziedzinach zycia. Innymi
stowy nie mamy dzisiaj problemu z dostepem do technologii, informacji i wiedzy, duzo
trudniej jest jednak z ich wykorzystaniem, umiejetno$cig segregacji w kategoriach ,prawda
i fatsz” oraz odpowiednim zastosowaniem w realnym zyciu.

Dwa $wiaty

Wraz z upowszechnianiem sie technologii cyfrowych, obok $wiata realnego
rozbudowuje sie cyberworld, w ktorym realno$¢ zamazuije sie z fikcjq, a czes¢ uzytkownikow
ma coraz wigkszy ktopot z odroznieniem tych obszaréw. Analizujgcy ten problem Jean
Baudrillard piszac o idei hiper-rzeczywisto$ci wskazuje, iz stata si¢ ona ubocznym, nie
zaplanowanym skutkiem Swiata nasyconego mediami [Baudrillard, 1983, s. 19], a w tych
przestrzeniach mamy do czynienia z niezwyktym zjawiskiem: [...] ludzie konstruujg wiele
wariantow Ssamego siebie, ktore pojawiajq Sie czasem w niespojnych i sprzecznych
zestawieniach, zaleznych od kontekstow, ktore czesto same na siebie zachodzg lub sgq
pozornie niewymierne [Barney, 2008, s. 28], w wyniku czego obraz cztowieka i jego
wytwordw ,w technologii cyfrowej” jest daleki od rzeczywistosci, tak w sensie wizualnym, jak
i intelektualnym. Te nowe obrazy uzupetniane sg o ogromne iloéci informacji i znakéw, co
wymaga reakcji, przegladania, otwierania, przewijania. Cechg informacyjnych technologii
cyfrowych, zwlaszcza na portalach informacyjnych i spotecznosciowych, jest zasada:
otwarcie jednej informacji tworzy pole (Sciezke) do niemal nieograniczone;j liczby informacii
kolejnych (odebrany sms stymuluje wystanie odpowiedzi; informacja o koncercie piosenkarki
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generuje przejscie na jej portal, sklep z ptytami, liste przebojow). Wszystko po to, aby
uzytkownik pozostat jak najdtuzej w ,nowych portach®. W opisywanym tutaj aspekcie
mnogo$ci informacii i czynnosci ujawnia sie zjawisko zarejestrowane w kolejnym sondazu.

Tabela 4. Poréwnanie liczby czynnosci i informacji w populacjach nauczycieli i uczniéw

Uczniowie Uczniowie
Problemy Nauczyciele szkoty . .
. | gimnazjum
] podstawowe;
Srednia dzienna liczba wystanych informacji
w sieciach cyfrowych (email, sms, rozmowa
. . . . 13 26 36
telefoniczna, informacja wystana przez inny
komunikator)
Srednia dzienna liczba informacii
odebranych z sieci cyfrowych (email, sms,
. . o 24 39 58
rozmowa telefoniczna, informacja z innego
komunikatora)
Srednia dzienna liczba czynnosci
wykonanych z uzyciem technologii 121 146 197
cyfrowych w dniu badania*

*Np. otwarcie nowej WWW, przejScie na nowy kanat TV, wystanie sms. Respondenci
wypetniali opracowang przez zesp6t badawczy ,Karte dziennych czynnosci i informaciji”
i zaznaczali kazda nowa czynno$¢ oraz kazdg nowg informacje naptywajacq w godz. 7.00
(lub obudzenia sig)-21.00. Sondaz przeprowadzony w okresie 5.01-14.03.2013r.
w mazowieckich, podlaskich i todzkich placéwkach o$wiatowych: populacja badawcza 307
nauczycieli i 328 ucznidw z 19 miejscowosci.

Przyjmujac, ze dobowa aktywno$¢ zyciowa dzieci jest krotsza (idq spa¢ wczesniej?,
$pig dtuzej?) niz dorostych, dysproporcjie te sq jeszcze wieksze, ukazujac nasycenie
miodego pokolenia informacjami i czynnosciami cyfrowymi. W $wietle licznych polskich
badan (np. A. Augustynek, A. Taper, J. Pyzalski) mnozenie czynnosci i zwielokrotnienie
informacji ma oczywisty wptyw na aktywnos¢ psychofizyczng dziecka. W cyklu dobowym ma
ONno coraz mniej czasu na realizowanie czynno$ci wymagajacych wigkszej refleksyjnosci
i analizowania, natomiast wykonuje coraz wiecej czynnosci pozornie prostych”, ale
zajmujacych duze ilodci czasu. Jeszcze innym zjawiskiem jest przyspieszenie narracyjne,
cecha szczegolna komunikacyjnych technologii cyfrowych — dzieje sig to w sytuacji, gdzie
teoretycznie media te dajg mozliwos¢ interakcji z zapewnieniem wiekszej kontroli. To cechy
nowego Swiata naszych dzieci. To wszystko wywotuje istotne implikacje psychologiczne
i spoteczne oraz moze by¢ zrodtem licznych zaburzeh [zob. Szmigielska, 2009, s. 15
i dalsze; Barani, 2009, s. 104-107].

Implikacje
Co opisane wyzej zjawiska i problemy mogg implikowac? Po pierwsze, bedziemy
$wiadkami i uczestnikami rynku, na ktérym mtody (nastoletni) konsument bedzie odgrywat
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coraz wiekszg role. Cho¢ kwota jego zasobdw finansowych nie jest indywidualnie wielka,
to w masie staje sie ogromna, zwtaszcza, ze ich ,zmaterializowanie” obywa¢ bedzie sie
tylko w kilku Scisle okre$lonych obszarach (produkty spozywcze, media cyfrowe, gadzety,
kultura). Tym samym powigzania rynku producentéw i oferentdw tych produktow i ustug
z miodym konsumentem bedg coraz silniejsze. W tym obszarze obserwujemy juz nowe
Zjawiska i trendy: powstawanie produktdw i ustug adresowanych tylko do mtodego odbiorcy;
reklama adresowana do grup dzieciecych; funkcjonowanie zespotdw marketingowych
obserwujacych zachowania mtodego klienta i presumpcja; poszukiwanie nowych produktow
i obszaréw ,zagospodarowania” srodkéw ekonomicznych najmtodszych klientow.

Po drugie, kanaty ,materializowania” zasobdw finansowych cyfrowych tubylcéw bedg
dokonywaty sie w dwéch $Sciezkach: w realnych sklepach i na e-zakupach. Tendencje te
wzmacnia¢ bedg ekonomiczne procesy i zjawiska globalizacyjne, ktore promujac okreslony
produkt na najwigkszym rynku $wiata — w Stanach Zjednoczonych - natychmiast
rozpoczynaja ,stymulacje” odbiorcow w innych regionach (ma to forme stymulowanego
napiecia, podobnie jak przypadku zapowiedzi kolejnych filméw, koncertow). W opinii
cytowanego juz D. Barneya konsekwencje kulturowej globalizacji zaczynajq budzi¢ coraz
wiekszy sprzeciw, bowiem globalna kultura prowadzi do zaniku lub znaczacego
ograniczenia kultur lokalnych. Autor ten pisze nastepujaco: Z jednej strony pojawiajg sie
argumenty, ze globalizacja stanowi punkt kulminacyjny wspéifczesnej formy wykorzenienia,
oderwania od pierwotnego $rodowiska, koncowy etap postepujacej homogenizacji
Znaczacych kulturowych rozroznien, tworzacej pojedynczego, masowego konsumenta
kultury wyplywajacej z konglomeratu ponadnarodowego imperium medialnego Standéw
Zjednoczonych [...] Z innej perspektywy obraz jest mnigj ponury. Tutaj globalizacja oznacza
Zjawisko kulturowej réznorodnosci i hybrydyzaciji [...] [Barney, 2008, s. 35].

Réwnolegle dzieci i miodziez bedg obiektem wielkich cyfrowych uderzen -
informacjami, wzorcami, reklamami, zachetami i sugestiami, a modele reklamy celowej
adresowanej do mtodego pokolenia bedg (jak pokazuje praktyka) ukierunkowane na
wywotanie silnych emocji oraz rozbudzanie potrzeby posiadania. Badajacy te trendy
Krzysztof Albin pisze tak: Powstaje wiec pytanie, co koncentruje jego [odbiorcy — MJ] uwage
na tyle dtugo, by tre$¢ przekazu mogfa dotrze¢ w swych najbardziej interesujgcych
fragmentach. Je$li tak sie stanie — nastepne emisje przekazu mogq by¢ odbierane
dokfadniej i z wiekszym zainteresowaniem. Jednak nawet przy coraz wiekszym
Zainteresowaniu przekazem, komunikacja poprzez reklame z requly nie osigga jakoSci,
ktora jest standardem w formach komunikacji opartych na kontaktach bezpo$rednich. Jego
naturalnej elastycznosci nie zastapig zadne formy komunikacji masowej [Albin, 2002, s. 18].

Jeszcze wiekszym problemem stanie sig masowy zalew informacyjny, w ktérym
mitody odbiorca bedzie miat — bez odpowiedniego przygotowania — problem z rozréznianiem
prawdy od fatszu oraz ustawiania ,cyfrowych odpowiedzi i podpowiedzi” w odpowiedniej
hierarchii (nadano temu juz termin ,zaczadzenie informacyjne”). Eugenia Iwona Laska,
analizujac problematyke dziecinstwa w $wiecie przesyconym mediami ujmuje to
nastepujaco: WspdfczesSnie zmienia sig i poszerza przestrzen zycia dziecka, zmieniajg sie
obszar i rodzaj jego kontaktéw (poznawczych, spotecznych, emocjonalnych, kulturalnych),
pojawiajg sie nowe Zrodfa o wielce zroznicowanym charakterze. [...] Dziecko przy
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telewizorze, dziecko przy komputerze, dziecko przy Internecie, w wielu przypadkach czesto
Zamyka sie w swoim S$wiecie dzieciecej recepcji, dzieciecych prob odczytywania,
interpretowania obrazéw, akcji przezywania [Laska, 2007], a znany badacz obszardw sieci
Bronistaw Siemieniecki uwaza, ze: Argument powszechnej dostepnosci do informacji jest
jednym z zasadniczych, na ktére wskazujg entuzjasci wykorzystania komputeréw w szkole.
Tymczasem tu takze mamy ztoZony, wielowarstwowy problem. Wynika to stad, Ze dostep do
informacji jest tylko pierwszym krokiem na drodze do osiggniecia korzysci, poniewaz
wymaga to spefnienia dodatkowego warunku, jakim jest posiadanie umiejetnoci poruszania
sie wsrdd informacji [Siemieniecki, 2007].

Dostrzegajac ogrom szans bedacy wynikiem przejscia od Cro Magnion do Cyfrowych
Tubylcow, warto na zakonczenie przywotaé refleksje Mieczystawa Plopy: Rewolucja
informatyczna - Internet — niezwykle podziwiane dziecko wspéfczesnej mysli technicznej
Stwarza jednoczeSnie niemozliwe do przewidzenia konsekwencje w dziedzinie rynkow
pracy, edukacji, masowej indoktrynacji, stylow Zycia, miedzynarodowej przestepczosci.
Widoczne jest zjawisko dysonansu miedzy szalericzym tempem przemian cywilizacyjnych
a przypisanym cztowiekowi rytmem rozwoju osobniczego — dysharmonia miedzy sztywnym,
uksztaftowanym w toku antropogenezy, zaprogramowanym genetycznie rytmem rozwoju
osobniczego a gwattownymi zmianami w otoczeniu technicznym i spoteczno-kulturowym
[Plopa, 2005, s. 14-15].
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