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Funkcjonowanie szkolnych stron internetowych
(na przyktadzie 30 gimnazjéw z wojewddztwa lubelskiego)

Oficjalna strona internetowa szkoty moze byC podobng miarg jej poziomu, jak
zdawalno$¢ egzaminu, czy $rednia ocen ucznidw. Zatozenie funkcjonalnej strony i jej
aktualizacja w XXI wieku nie stanowig problemu, jednak - jak pisze Magdalena Gornicka:
Remonty budynkow szkét prowadzone sq z wiekszg lub mniejszg reqularnoscia, ale na
pewno sg one regularnie sprzatane: zasada ta jednak nie dotyczy wirtualnych wizytéwek
polskich szkét w internecie — stron WWW. Niestety, informacje zgromadzone na stronach
i §poséb ich podania, pozostawiajg wiele do zyczenia [Gérnicka, 2013]. Podobny wniosek
wysnuwa Michat Pirecki (odpowiedzialny za PR w firmie SzkolnaStrona.pl): szkolna strona
moze byc potrzebna, a w zasadzie powinna by¢ obowigzkowa. Jesli jednak przyjrzymy
sie temu, jak wygladajq strony internetowe szkdt rozcigga sie przed nami obraz nedzy
i rozpaczy [Peszko, 2013]. W celu weryfikacji stusznosci tych tez (niepopartych wynikami
badan) przeprowadzono analize funkcjonowania szkolnych stron WWW. Gtéwne pytania,
jakie postawiono to: Kto jest gtdwnym adresatem treSci — osoby z zewnatrz (przyszli
uczniowie i ich rodzice), czy z wewnatrz (obecni uczniowie oraz ich rodzice)? Jakie
informacje i obiekty pojawiajg sie i jak czesto sq aktualizowane? Ponizsze opracowanie
prezentuje wyniki badania zawartoSci oraz wygladu stron trzydziestu gimnazjéw
z wojewddztwa lubelskiego (wybranych z wykorzystaniem tabeli liczb losowych).

Pierwszym etapem przeprowadzenia analizy byto zdefiniowanie pojecia ,strona
internetowa”. Bedzie ono rozumiane w niniejszym opracowaniu jako dokument HTML,
czesto zawierajacy obiekty multimedialne, udostepniany w Internecie poprzez serwer WWW
[zob. Strona internetowa, 2013]. Dobér szkét do analizy odbyt sie na podstawie aktualne;
listy szkdt z wojewddztwa lubelskiego [System Informacji O$wiatowej, 2013]. Wylosowano
po 10 szkdt z kazdego typu osrodka: wies, do 5 tysiecy mieszkancow i powyzej 5 tysiecy
mieszkancoéw. Nastepnie przeszukano Internet pod katem posiadania przez szkoty stron
internetowych, co pozwolito zaobserwowaé, ze 10% sposréd wylosowanych szkét nie
posiada takiej strony', a w jednym przypadku jest ona zainfekowana i dostep do niej nie jest
mozliwy2. Blizszej analizie poddano 26 stron internetowych — o8miu szkét wiejskich,
dziewigciu szkot w miejscowosciach do 5 tysiecy mieszkancow? oraz dziewieciu szkot
w miejscowosciach powyzej 5 tysiecy mieszkancdw*. Pierwszy etap badania ukazat
przewage wystepowania w Sieci szkét duzych (100%) nad wiejskimi (80%).

W analizie potaczono nastepujgce elementy: badanie zawarto$ci, struktury stron oraz
uzytkowe. W pierwszym z nich - jak wskazujg Agnieszka Dytman-Stasieriko i Jan Stasierko
- Badacz koncentruje sie na tresci przekazéw, a czesto wykorzystuje informacje
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umieszczone na stronie do analizy tematycznej [...] [Dytman-Stasienko, Stasienko, 2008,

s. 9], z kolei drugie traktuje strone jako przedmiot analizy skoncentrowany na budowie

powigzanych ze sobg elementow |[...]. Badacz gromadzi informacje o ukfadzie graficznym

strony, liczbie podstron [...] [tamze]. Badania uzytkowe to te, kiore obejmujg strukture

strony, uktad tresci, jakoS¢ i poprawno$¢ tworzonych tekstow [...], nalezy zaznaczyc,

ze czesto pozostajg one w zwigzku z badaniami zawartosci i struktury stron [tamze].
Przeprowadzajac badanie uwzgledniono ponizsze elementy:

1. informacje kontaktowe (adres pocztowy szkoty, adres e-mailowy, numer telefonu

oraz mapa dojazdu);

informacje nt. dyrekcji i kadry pedagogicznej (personalia, zdjecia, adres e-mailowy);

informacje nt. szkoty — szersze informacje o historii szkoty, jej patronie;

biezace informacje nt. konkursow (w postaci zapowiedzi ilub sprawozdan);

materiaty lub informacje dla uczniéw oraz dla rodzicow;

galeria zdje¢ lub filmow;

obecnos¢ linkéw do stron edukacyjnych;

kolorystyka i uktad stronys.

Jezeli chodzi o informacje kontaktowe, na dwdch stronach nie odnaleziono adresu
szkotys, na 65% stron (17 szkdt) pojawia sie wylacznie adres pocztowy, a 19% (5 szkdt)
zamieszcza zar6éwno adres, jak i mape dojazdu’. Z kolei dwie szkoly zamieszczajg adres
i formularz kontaktowy®. Ani numeru telefonu kontaktowego, ani adresu poczty
elektronicznej nie odnaleziono na dwoch stronach?; natomiast wytacznie numer telefonu
podaje pie¢ szkdt'®, 18 szkdt (69%) podaje zardwno telefon, jak i e-mail'!, a co najmniej dwa
adresy e-mail oraz telefon zamiescita wytgcznie jedna szkota érednia. Mozna zatem sgdzic,
ze dane kontaktowe nie sg traktowane jako wazne lub nieznane, tymczasem ich brak
znaczaco utrudnia kontakt z placdwka. Rowniez nieumieszczanie informacji odno$nie
dojazdu do szkoty Swiadczy o ignorowaniu potrzeb przysztych uczniow czy ich rodzicow
(decydujacych o wyborze szkoty réwniez ze wzgledu na kryterium dojazdu do niej).

Informacje o dyrekcji najczesciej ograniczajg sie do podawania imienia i nazwiska,
jednak na dwoch stronach nie znaleziono tych informacji'?, a na jednej stronie'® odnaleziono
te dane wymienione wérdd listy kadry pedagogicznej (z adnotacjq ,dyrektor”). Najwiecej
(siedem) szkét podaje personalia w specjalnie wyznaczonej zaktadce (zazwyczaj nazwanej
,Dyrekcja’), ponadto w trzech szkotach zostaty one uzupetnione o zdjecie osoby, petniacej
te funkcje™, a w jednej — szkole duzej — o opis wyksztatcenia dyrektora. Jedna szkota
wiejska podaje zaréwno personalia, jak i opis oraz zdjecie. Wyrdznia sie szkota duza, ktéra
na swojej stronie zamieszcza zaréwno personalia, jak i zdjecia, ponadto opis osoby oraz
informacje o jej hobby. Podobng tendencje (ograniczanie si¢ do podania imion i nazwisk)
zaobserwowano analizujgc informacje o kadrze — 21 szkot umieszcza tylko te podstawowe
dane™. Z kolei dwie szkoty' nie podajg zadnych informacji, a jedynie 3 szkoty (11%)
umieszczajg informacje wykraczajgce poza personalia — w jednym przypadku (szkota duza)
jest to informacja o wyksztatceniu; jedna szkota wiejska dodata zdjecia nauczycieli, a druga
kontakt e-mailowy do wybranych nauczycieli. Tak rzadkie ,ocieplanie” wizerunku kadry
pedagogicznej i dyrekcji moze mie¢ co najmniej kilka przyczyn'?, skutkuje to jednak gtéwnie
formalizacjg strony i ostabieniem jej ewentualnej funkcji marketingowe;.
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Jezeli chodzi o opisywanie patrona czy historii, sposréd 26 szkét trzy nie majq
patrona, a kolejnych dziesie¢ nie zamieszcza wiadomosci o nim lub ogranicza sie do
zalgczenia zdjecia. Jedna szkota zamieScita wytacznie galerie zdje¢ z nadania imienia.
Na trzynastu stronach internetowych odnaleziono szersze informacje o patronie, a na jedne;
— dodatkowo tekst szkolnego hymnu. Czternascie szkdt opisuje swojq historie™® (niemniej
jednak dziesie¢ nie umieszcza zadnych danych na ten temat'?, a dwie informujg o niej
bardzo skrétowo?). Przyczyng tej sytuacji moze by¢ czesta obecno$¢ w budynkach
szkolnych tablic z informacjami na temat szkoty czy jej patrona. Nieuwzglednienie tej kwestii
na stronie to jednak niewykorzystanie potencjatu multimediow — na witrynie mozna
zamie$ci¢ np. filmy czy prezentacje (przygotowywane przez miodziez z okazji np. rocznicy
powstania placéwki czy dnia patrona). Szkoly nie dostrzegajg mozliwosci budowania
prestizu poprzez ciekawe opowiadanie o losach placowki czy sukcesach absolwentow.

Na stronach szkolnych moggq pojawia¢ sie réwniez notatki o konkursach
odbywajacych sie zardwno w placéwce, jak i poza nig. Jest to dosy¢ czeste — przewazajg
informacje o charakterze sprawozdawczym, ktére odnaleziono na 21 stronach?!, z kolei
zapowiedzi tylko na 12 z nich2. Na stronach pieciu szkét nie odnaleziono informacii
0 konkursach, ktore juz sie odbyly?3, na dwunastu nie ma zapowiedzi®*. Nasuwa sie
wniosek, ze w tym aspekcie strony sg gtéwnie skierowane do przysztych uczniéw i ich
rodzicow (pokazywanie walorow szkoty) niz do obecnych (ktorzy w witrynach nie znajdg
wykazu konkursow, w ktorych warto wzig¢ udziat). Jest to zmarnowany potencjat, poniewaz
strona WWW w znamienitym stopniu utatwia jawnoS¢ pracy o$wiatowej i pokazywanie jej
wynikéw?, Dodatkowo, podobnie jak przedsiebiorcom, tak i szkole powinno zaleze¢
na efektywnych dziataniach marketingowych: zwiekszenie widoczno$ci marki (78%), dostep
do nowych klientow (71%) oraz wzrostu znajomosci firmy i jej oferty (67%) [Peszko, 2013]
— nalezy przyku¢ uwage rodzicdw i zyskac przychylnos¢ zaréwno ich, jak i dzieci.

Niektore strony internetowe zawieraty informacje dla uczniéw lub rodzicow. Jednym
z najczesciej zamieszczanych dokumentéw jest plan lekcji, ktéry odnaleziono na
22 stronach — warto podkresli¢, ze w dwoch przypadkach jest to nieaktualna wersja.
Wszystkie strony szkdt duzych zawierajg biezacy plan, co pozwala sadzi¢, ze wigksze
oérodki bardziej dbajg o aktualizacje informacii, lub ze miodziez uczeszczajaca do takich
szkoét czeSciej korzysta z Internetu?’. Cztery szkoly nie majq informacji nt. planu lekgji
— sg to dwie szkoty $rednie i dwie wiejskie. Jezeli chodzi o wydzielone strefy dla uczniéw,
odnaleziono je na dziewigciu stronach, z ktorych cztery wymagajg zalogowania do platform
(stad brak mozliwosci sprawdzenia zawartosci). Jednocze$nie, nalezy podkreslic, ze 80%
analizowanych stron szkolnych nie zawiera materiatow dla ucznidw?®. To zdaje sie
potwierdza¢ wczes$niej postawiong teze, iz gldwnym odbiorca tresci na stronie WWW szkoty
nie sq jej aktualni uczniowie. W zakresie informacji dla rodzicow, odnaleziono je na
siedemnastu stronach?: sg to gtéwnie kalendaria zebran, terminy konsultacji, oferta zaje¢
pozalekcyjnych, rézne dokumenty (np. kryteria ocen kofcowych, ocen z zachowania),
dostep do e-dziennika czy publikacje odnoszace sie do kwestii wychowawczych (np. jak
poradzi¢ sobie z agresjq u dziecka lub jak mu poméc zda¢ egzamin). Czesto pojawia sie
takze wykaz cztonkéw Rady Rodzicéw. Cytowany wcze$niej Pirecki podkresla, Ze [...]
strona internetowa nie stuzy tylko do rekrutacji dzieci. Jej zadania sq znacznie szersze.
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Jednym z gtéwnych celéw jest informowanie o najaktualniejszych wydarzeniach w szkole
oraz zbieranie informacji [Peszko, 2013]. Z badania wynika, ze witryny gromadza materiaty
zarowno dla rodzicow uczniow przysztych, jak i aktualnych. Widac, ze sg oni uwzglednieni
wsrod adresatow stron placowek (choC nie wszystkich). Nalezy pamietaé, ze strona
internetowa staje sie pierwszym kontaktem rodzica z placowka. Im lepsza strona, lepigj
Zarzgdzana tym wieksze prawdopodobieristwo odwiedzenia placowki przez rodzica, a co za
tym idzie zapisania do niej swojego dziecka [Peszko, 2013)].

Popularnym elementem witryn szkolnych sg galerie zdje¢ — jednakze na 7 stronach
majq one dosy¢ skapy charakter lub sg nieaktualne?. Pozostate 19 szkdt zamieszcza
galerie®!, wsrdd nich cztery zamieszczajg filmy lub odnosniki do szkolnego kanatu
YouTube®. Liczna obecno$¢ tego typu materiatbw $wiadczy o checi podzielenia sie
relacjami z zycia szkolnego — zwtaszcza jego sukcesow (relacje z konkurséw). Jezeli chodzi
0 obecno$¢ linkow na stronach, wyniki rozktadajg sie¢ po réwno. Na pofowie stron
zamieszczono linki i sg to gtdwnie odwotania do stron Ministerstwa Edukacji Narodowe;j,
Komisji Egzaminacyjnej (CKE i OKE) i regionalnego kuratorium o$wiaty (po 10 wskazan),
ponadto pojawiajg sie roéwniez hipertacza do portali edukacyjnych, np. Interkl@sa,
gimnazjum.pl, scholaris, edulandia, e-testy, literka. Sporadycznie (po jednym razie)
odnotowano linki do blogéw uczniowskich, stron dotyczacych badarn edukacyjnych (TALIS
2013), certyfikatow (ECDL) czy regionalnych o$rodkéw kultury (Nateczowski Osrodek
Kultury). Nasuwa sie wniosek, Zze nauczyciele nie znajq i nie polecajg uczniom ciekawych
stron internetowych, ograniczajgc sie gtéwnie do stron Ministerstwa i komisji
egzaminacyjnych. Brakuje odno$nikow do portali edukacyjnych, czasopism czy gier
edukacyjnych.

Oprocz badania zawartoSci stron przyjrzano sie rowniez ich kolorystyce i uktadowi.
Dominujg zestawienia koloréw niebieskich i granatowych (13 stron: siedem gtéwnie w takie]
tonacji, sze$¢ stron z innym, dopetniajacym kolorem). Popularny jest tez zielony (4 strony)
i braz oraz bez (3 strony). Uwage przykuwa strona w intensywnej tonacji zotto-zielone;.
Jezeli chodzi o uktad elementdw, niewielkg przewage ma dwukolumnowy — w ten sposéb
zostato zbudowanych pietnascie stron® (w uktadzie trzykolumnowym funkcjonuje ich
jedenascie®). O ile dla szkdt Srednich mozna stwierdzi¢ brak preferencji co do uktadu,
szkoly wielkomiejskie zdecydowanie wybierajg uktad dwukolumnowy (sze$¢ stron)
w przeciwienstwie do uktadu dwukolumnowego (jedynie trzy wskazania). Nalezy podkreslic,
ze zaréwno uktad dwuelementowy, jak i kolorystyka sg bezpieczne, ale mato ciekawe.
Nie ma rozwigzan oryginalnych, ponadprzecigtnych, a jednocze$nie funkcjonalnych. Jezeli
jednak strona ma stanowi¢ wizytowke szkoty i element jej promocji, niezwykle istotne jest
zrobienie jak najlepszego pierwszego wrazenia, w czym moze pomoc profesjonalna
i przemy$lana witryna [Kepka, 2013]. Réwniez uczen-autor blogu Technologia w szkole
wskazuje, ze wazng cechg jest przejrzystoS¢ strony oraz nawigacja na niej. Wyglad ma
zachecac do kolejnych odwiedzin. Przegladajacy w krotkim czasie powinien dotrze¢ do
Szukanych przez niego informacji i zagadnien. Atutem moze by¢ wystepowanie forum
(utatwi to komunikacje miedzy uczniami i nauczycielami), pobieralni (centrum wszystkich
plikéw do pobrania na stronie np. dokumenty) czy chmury tagéw (stowo kluczowe nadane
do okre$lonego fragmentu tekstu) [Technologia w szkole, 2013]. Strona internetowa
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nie musi by¢ wyjatkowo rozbudowana, ale przede wszystkim estetyczna i nowoczesna
[Kosedowski, 2013].

Mimo, iz szkolna strona internefowa jest dzi§ dla szkoty gtownym centrum
informacyjnym, znacznie wazniejszym niz tradycyjne kanafy docierania do uczniow
i rodzicow (i wspdfpracy z nimi) [Lubina, Nierada, 2013] wcigz okazuje sie, ze niektdre
szkoly nie sg obecne w Internecie. Specjalisci od reklamy i public relations przekonuja, ze
nieobecnos¢ w Internecie, to nieobecno$é na rynku — ta zasada powoli zaczyna obejmowaé
szkoty, poniewaz utatwia komunikacje szkota-uczniowie oraz szkota-rodzice, ponadto moze
stanowi¢ sposdb na promocje. Aby strona WWW mogta pemi¢ takq role, musi by¢ tak
estetyczna, jak funkcjonalna [kk, 2013]. Aneta Stanczew (dyrektor Zespotu Szkot
Spotecznych nr 4 Lodzkiego Stowarzyszenia Spoteczno-O$wiatowego) argumentuije: strona
internetowa szkole jest bezwzglednie potrzebna [...]. Potrzebna jest takze rodzicom, ktorzy
poszukujg szkoty dla swoich dzieci [...] [kk, 2013]. Aby strona mogta petni¢ funkcje
marketingowg powinna zawiera¢ informacje nt. osiggnie¢ uczniow i nauczycieli — jest to
dla rodzicéw obecnych i przysztych uczniéw sygnat, jakie mozliwosci szkota otwiera przed
jej wychowankami [kk, 2013].

Pirecki mowi, ze wigkszoS¢ 0sob, z ktérymi rozmawiatem na temat stron WWW
ttumaczy sie tym, ze nie ma sie kto strong zajgcé, ze to trudne, Ze to duzo kosztuje itd.,
jednak zdecydowanie obala te argumenty i podaje konkretne rozwigzania: [...] strone
internetowgq mozna dzisiaj zrobi¢ za darmo albo prawie za darmo i wcale nie trzeba mie¢
do tego specjalnych umiejetnosci. Mozna skorzysta¢ z Google Apps for Education i oprocz
samej strony miec jeszcze szkolne maile, dokumenty, kalendarz, blogi i fora nie wydajac
na nie ani jednej ztotéwki. Innym rozwigzaniem, moze byc zatozenie strony na serwisie
blogowym [...]. Rozwigzan jest mndstwo, wystarczy chcie¢ [Peszko, 2013]. PR-owiec
podkre$la, ze $wiadomo$¢ koniecznoSci posiadania strony WWW rosnie, bo zmienia sie
postrzeganie tego kanatu komunikacji przez dyrektoréw placéwek, nadal jednak efekty
nie sg zadowalajgce [Peszko, 2013].

Cho¢ pierwszy etap analizy (sprawdzenie obecno$ci stron internetowych) wykazat,
ze wiecej szkot wiejskich jest nieobecnych w Sieci (20%, gdy w przypadku szkét Srednich
czy duzych byto to 10%), kolejne dziatania pokazaty, ze nie ma znaczacej réznicy pomiedzy
poziomem zawarto$ci stron w roznych typach osrodkdéw — zaréwno na stronach szkét
wiejskich, jak i $rednich oraz duzych bywaly informacje nieaktualizowane. Najczestszym
btedem (fatwym do skorygowania) jest nieumieszczanie informacji o kadrze lub czynienie
tego w sposob formalny (brak zdje¢ czy adreséw e-mail). Dodatkowo warte uzupetnienia sg
informacje kontaktowe (wykorzystanie przez szkote poczty elektronicznej powinno naleze¢
do standardu kontaktéw z rodzicami uczniéw — tych obecnych, jak i przysztych). Wplyw na
budowanie prestizu szkoty ma zamieszczenie informacji dotyczacych historii placéwki czy jej
patrona - wsrod analizowanych stron tylko co druga zamieszcza rys historyczny,
co zmniejsza wiarygodnos¢ i atrakcyjno$¢ w oczach rodzicow wybierajacych szkote dla
dziecka. Najmocniej rozbudowane sg dziaty aktualno$ci — sprawozdania z konkurséw,
co stanowi walor, poniewaz pokazuje mocne strony szkoty, jednakze brakuje zapowiedzi
konkurséw (pojawiajg sie na co drugiej stronie). Niewykorzystany pozostaje potencjat
e-edukacji na stronie szkolnej: platforme edukacyjng czy inne materiaty dla uczniéw
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odnaleziono tylko w 30% przypadkéw. Nawet obecno$¢ aktualnego planu lekcji nie jest
oczywista — jego biezacej wersji nie zamieszczono na prawie 25% stron, co prowadzi do
konkluzji o kierowaniu strony gtownie do przysztych uczniow.

Nasuwa sie wniosek, iz cho¢ wiele szkot jest obecnych w Sieci, nadal gro z nich nie
dysponuje aktualng i atrakcyjng witryng internetowg, na ktorej materiaty bytyby
zamieszczane w sposdb systematyczny i przemyslany. Stuzg one gtéwnie informowaniu
0 sukcesach ucznidéw, co moze sugerowaé, ze sg adresowane gtdwnie do przysztych
uczniéw oraz ich rodzicow — brakuje zaktywizowania uczniow obecnych i wykorzystania
dodatkowej przestrzeni edukacyjnej. Postulowane bytoby rozbudowanie kwestii
umieszczania materiatow skierowanych do aktualnych uczniow (prezentacje multimedialne,
filmy edukacyjne, ciekawe linki itd.). Do dyspozycji dyrektoréw jest coraz wiecej narzedzi,
potrzeba jednak gtebszego przekonania o tym, ze internetowa wizytdwka nie stanowi
wystarczajgcej reklamy i dostrzezenia, ze mozliwosci techniczne sg coraz wigksze (précz
wymienionych przez Pireckiego Google Apps dla Edukacji®® czy blogow, szkoty majg
do dyspozycji takze coraz bardziej popularny wsrdéd uczniéw portal spotecznosciowy
Facebook), a koszty coraz mnigjsze i bycie w Internecie jest naprawde istotne z punktu
widzenia marketingu szkoty.

Przypisy

1 Sq to dwie szkoty wiejskie i jedna szkota do 5 tysiecy mieszkancow.

2 Szkota w miejscowosci powyzej 5 tysiecy mieszkafncow.

3 Dla uproszczenia zwanych dalej: ,szkoty $rednie”.

4 Dla uproszczenia zwanych dalej: ,szkoty duze”.

5 Doboér aspektdw do analizy — oprac. wtasne autorki pracy. Pewne kategorie zainspirowane
artykutem Co$ o szkolnej stronie internetowej [Pietras, 2013], w ktérym Anna Pietras
podkresla: wyglad i uktad strony, zamieszczanie doktadnie sprawdzonych i zredagowanych
tekstoéw; dane kontaktowe — umieszczenie mapki dojazdu do szkoty, telefony i e-maile do
sekretariatu i dyrekcji szkoly, rozwiniecie sylwetki dyrektora i grona pedagogicznego — nie
tylko zdjecie i podpis, ale opis pasji, zainteresowan i preferenciji; dodanie podstawowych
informacji o patronie szkoly i jej historii, a takze osiggnigciach placéwki — aktualnosciach
z zycia szkoty, obecnos¢ osobnych dziatow dla rodzicow i ucznidw; obecno$¢ galerii zdjeé
i forum internetowego; wykorzystanie strony jako miejsca dla szkolnego e-learningu. Strona
moze by¢ takze przestrzenig aktywno$ci ucznidw lub promujacq ich dziatalnosé
pozaszkolna. Z kolei w artykule Marcina Kosedowskiego [Kosedowski, 2013] podkre$lono
obecno$¢ danych kontaktowych (najlepiej z planem dojazdu), oferty edukacyjnej, informacje
o rekrutacji i sprawach biezacych (np. harmonogram zebran), czy prosby o wsparcie
sponsorow, a takze galeria zdje¢ lub filméw — réwniez autorstwa ucznidw.

6 Obie szkoty $rednie.

7 Szkota wiejska, Srednia i trzy szkoty duze.

8 Obie szkoty wiejskie.

9 Szkota wiejska i $rednia.

10 Szkota wiejska, dwie $rednie i dwie duze.



11 Szes¢ szkot wiejskich, pie¢ Srednich i siedem duzych.

12 Szkota wiejska i $rednia.

13 Szkota wiejska.

14 Szkota wiejska, $rednia i duza

15 Pie¢ szkot wiejskich, dziewig¢ Srednich i siedem duzych.

16 Szkota wiejska i duza.

"M.in. obawa przed rozprzestrzenianiem sie zdje¢ w Sieci (czemu jednak przeczy nader
czesta obecnos¢ galerii, o ktorej mowa w dalszej czesci opracowania), strach przed utraty
autorytetu czy niecheé do bycia identyfikowanym z placéwka.

18 Sg to: 3 szkoty wiejskie, 4 szkoly Srednie i 7 duzych.

19 Sq to: 4 szkoty wiejskie, 4 srednie i 2 duze.

2 Szkota wiejska i Srednia.

21 S to: 5 szkot wiejskich, 7 szkot Srednich i 9 duzych.

22 g to: 4 szkoty wiejskie, 3 Srednie i 5 duzych.

2 S to: 3 szkoty wiejskie i 2 Srednie.

2 Sg to: 4 szkoty wiejskie, 3 Srednie i 5 duzych.

% Tamze.

%63g to: 2 szkoty Srednie: na jednej z nich jest to plan z roku szkolnego 2011/2012,
a na drugiej — z | semestru biezacego roku szkolnego.

21 3 to: 6 szkot wiejskich, 5 Srednich i 9 duzych.

28 Sg to 4 szkoty wiejskie, 8 srednich i 5 duzych.

2 Sq to: 6 szkot wiejskich, 4 Srednich i 7 duzych.

30 Sq to: 2 szkoty wiejskie, 3 Srednie i 2 duze.

31 Sq to: 6 szkdt wiejskich, 6 Srednich i 7 duzych.

32 S to: 1 szkota wiejska, 2 Srednie i 1 duza.

33 Sq to: 5 szkdt wiejskich, 4 Srednie i 6 duzych.

3 Sq to: 3 szkoty wiejskie, 5 Srednich i 3 duze.

% Google Apps to zestaw produktéw zaprojektowanych przez Google (m.in. poczta, grupy
dyskusyjne, komunikator, kalendarz, edytor dokumentéw). Ustuga pozwala na zapisywanie
danych w chmurze Google, dzieki temu uzytkownicy majg do nich dostep po zalogowaniu
sie do konta Google z dowolnej przegladarki internetowej. Google Apps jest pakietem
komercyjnym i ptatnym pakietem, jednak Google Apps dla Edukacji jest darmowy [Google
Apps, 2013].
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