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Rola mediéw w procesie planowania i orientacji
edukacyjno-zawodowej uczniéw gimnazjum z terenu wiejskiego

Gdy ludzie biorg media w swoje rece, efekty moga by¢ fantastycznie kreatywne;
ale mogq oznaczac takze problemy dla wszystkich zaangazowanych.
Jenkins, 2007, s. 22

Wprowadzenie

Wspotczesne spoteczenstwo coraz czesciej okreslane jest mianem spoteczenstwa
informacyjnego, rozumianego jako nierozerwalnie zwigzane z technologig informacyjng
i komunikacyjna. Dominujaca przestrzenia, w ktérej wzrasta dziecko, jest przestrzen
informacyjna, tworzona przez media i multimedia [Waligéra-Huk, 2011, s. 161-173]. Nie bez
znaczenia jest takze ich codzienna obecno$¢ w zyciu mtodych ludzi, jak réwniez zakres,
sposob korzystania z mediow, charakter oraz skutki relacji, jakie zachodzg miedzy mediami
i ich uzytkownikami [Juszczyk, 2000]. Nie sposob dzi§ unikng¢ uzywania nowoczesnych
urzadzen i wyspecjalizowanych technologii, stuzacych przekazywaniu informacji
i wzajemnemu komunikowaniu sie miedzy ludzmi [Waligéra, 2009]. Znajdujg one coraz
szersze zastosowanie we wszystkich dziedzinach Zycia, utatwiajac nawigzywanie
kontaktow, skracajac czas docierania informacji od nadawcy do odbiorcy.

Zastosowanie technologii informacyjnej i komunikacyjnej zmienito znaczenie pojgcia
czasu i odlegtosci, utatwito i przyspieszyto nawigzywanie kontaktoéw, dostep do informacii,
ich przesytanie i wymiane [Juszczyk, 2003]. Wzmiankowane zalety stanowig niewatpliwe
udogodnienie w dostepnosci do ustug oferowanych przez doradcéw zawodowych, ktorzy
w swojej pracy wykorzystujg réznorodne media i Srodki przekazu.

Najczesciej spotykanym wyznacznikiem w klasyfikacji mass mediéw jest rodzaj
percepciji, a wiec zaangazowanie odpowiedniego zmystu w odbiorze tre$ci. W zwigzku z tym
wyrdznia sig 3 gtéwne grupy mass mediow:

e Media wizualne - oddziatujg na zmyst wzroku, a ich tworzywem podstawowym jest
obraz. Wizualne media statyczne to: ksigzka, prasa, fotografia, przezrocza, plakat.

e Media audialne — oddziatujg na zmyst stuchu. Ich tworzywem podstawowym sg; stowo,
muzyka, hatas, cisza. Nalezg do tej grupy radio, ptyta kompaktowa, a nawet telefon.

e Media audiowizualne — oddziatujg na dwa zmysty cztowieka, mianowicie wzrok i stuch.
Tworzywem podstawowym tych medidw sa; stowo, obraz, muzyka, hatas, cisza.
Do grupy tych mediow naleza film udzwiekowiony czy telewizja.

Nowg postacig mediéw audiowizualnych sg multimedia. Ich specyfika polega na tym,
ze zgodnie z nazwg taczq w sobie kilka réznych $rodkéw komunikowania: tekst, obraz,
animacje, narracje, wideo, muzyke [Waligéra, 2009].
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W  zaleznosci od preferencji, mozliwosci, umiejetnosci postugiwania sie
i dostepno$ci, w poradnictwie zawodowym wykorzystuje sie roznorodne media, takie
jak: plakaty, ulotki informacyjne szkét, filmy zawodoznawcze, programy multimedialne,
internetowe bazy danych, informatory drukowane, prezentacie multimedialne i inne.
Ze wzgledu na upodobania miodziezy i wszechstronne wykorzystanie przez ucznidw
zasobdw internetowych, to wlasnie multimedia stanowig bogatg baze informacji i danych
niezbednych w procesie planowania i orientacji edukacyjno-zawodowe;j.

Niniejsze opracowanie przedstawia wyniki badan wtasnych dotyczacych roli, jakg
media petnig w procesie orientowania sie mitodziezy gimnazjalnej w zakresie rynku
edukacyjno-zawodowego i planowania wiasnej Sciezki szkolno-zawodowej. Analizy
prowadzono w obszarze niewielkiej gminy w wojewodztwie $laskim. Badania
przeprowadzono w $rodowisku wiejskim w celu rozpoznania zrédta poszukiwania przez
mitodziez informacji w zakresie ww. rynku, a zarazem, aby obali¢ lub potwierdzi¢ pewne
stereotypowo funkcjonujace mity spoteczne, jakoby polska wie$ stanowita obszar sielski,
spokojny i anielsko pozbawiony ingerencji mediow.

Wyniki badan wtasnych

Jak wynika z przeprowadzonych badan, wigkszo$¢ miodziezy gimnazjalnej planuje
swojg przysztos$¢ edukacyjno-zawodowa. Ogdtem 46% ucznidw gimnazjum z terenu
wiejskiego, w mniejszym lub wiekszym stopniu, zastanawia sie nad dalszg Sciezkq
wiasnego rozwoju. Szczegétowe dane prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Planowanie przez gimnazjalistow wtasnej przysziosci w kwestiach dalszej nauki
i przysztej pracy

N=98
Czy planujesz Klasa | Klasa ll Klasa lll Razem
sSwWoja
zgzuyks:;;js:o- liczba | % |liczba | % |liczba| % |liczba | %
zawodowg?

adecydowanie | qq | 367 | 10 | 333 | 15 | 395 | 36 | 367

raczej tak 12 40 15 50 18 47 4 45 46
tudno 4 | 133 3 | 10 | 5 | 131 | 12 | 123
powiedzie¢

raczej nie 3 10 0 0 0 0 3 3
2decydowane | g | 0 | 2 |67 | 0 | 0 | 2 | 2
Razem: 30 100 30 100 38 100 98 100

Zrodto: badania wiasne

Wyniki badan wskazujg, iz wiekszo$¢ uczniow nie dokonata jeszcze ostatecznego
wyboru szkoly ponadgimnazjalnej. Ogdtem 11,3% gimnazjalistbw zdecydowato, iz bedg

2



kandydowali do liceéw, nieco mniej, 9,1% — do technikéw. Brak zainteresowania wyborem
szkoty sygnalizuje wytacznie 6,7% uczniéw klas |. Do szkét zawodowych ma zamiar wybraé
sie 3,1% ucznidw gimnazjum z terenu wiejskiego.

Badania wykazaty, iz miodziez w przewadze (61,3%) nie zna $ciezki edukacyjne;
prowadzacej do wymarzonego zawodu. 46,7% uczniéw klasy |, 40% uczniéw klasy Il oraz
31,5% ucznidéw klasy Ill potrafi wskaza¢ szkote ponadgimnazjalng, konkretng uczelnie
i kierunek studidw lub kursy specjalistyczne, prowadzace do uzyskania kwalifikacji
w wymarzonym zawodzie. CzeS¢ uczniow jest zdania, iz zna Sciezke, prowadzaca
do wymarzonego zawodu, ale nie potrafi jej dokiadnie sprecyzowa¢. Powyzsze wyniki
wskazujg, iz wiedza zawodoznawcza ucznidw gimnazjum jest na niskim poziomie.

Mtodziez gimnazjum z terenu wiejskiego w 41,8% posiada raczej wystarczajacq
wiedze na temat ofert edukacyjnych szkét ponadgimnazjalnych w najblizszej okolicy miejsca
zamieszkania. Bardzo niski odsetek — 2% jest zdania, Zze posiada zdecydowanie
niewystarczajacy zaséb wiedzy w zakresie oferty szkét, w ktorych mozna podjaé nauke
po ukoriczeniu gimnazjum.

Najpopularniejszym zrodtem poszukiwania informacji na temat ofert szkot
ponadgimnazjalnych, rekrutacji oraz kierunkéw ksztatcenia, okazujg sie strony WWW
placowek przegladanych przez uczniow w Sieci. 47,9% ogdtu gimnazjalistow wskazato
wiasnie to zrédto, jako najwiekszy zasob informacji potrzebnych w procesie preorientacii
edukacyjno-zawodowej. 42,9% najchetniej korzysta z pomocy i wsparcia kolegbw oraz
kolezanek. Réwnie wysoki odsetek uczniow — 41,8%, informacii i porady w zakresie wyboru
szkoly poszukuje u rodzicow i korzysta z ulotek informacyjnych. W odniesieniu do
klasyfikacji mediow — figuruje tu medium wizualne. Kolejnym waznym medium, z ktérego
uczniowie korzystaja, poszukujac informacji, jest szeroko pojety Internet, w procesie
planowania dalszej edukacji loguje sie do niego 38,8% ucznidéw wiejskiego gimnazjum.
Uczniowie nie potrafig jednak wskaza¢ doktadnych adreséw lub tematyki specjalistycznych
stron WWW poswigconych problematyce doradztwa zawodowego. Co ciekawe, zaden
z uczniow nie wskazat, iz informacji i porady poszukiwatby u doradcy zawodowego.
Szczegotowe wyniki badan prezentuje ponizsza tabela.

Tabela 2. Zrodfa, z jakich miodziez korzysta, poszukujac informacji na temat ofert szkét
ponadgimnazjalnych, rekrutacji oraz kierunkdw ksztatcenia

N=98

Zrodto Klasa Klasalll Klasa lll Razem
informacii liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%)
nauczyciele 5 16,7 4 13,3 9 23,7 18 18,3
pedagog 0 0 4 13,3 7 18,4 11 11,2
psycholog 0 0 0 0 0 0 0 0
wychowawca 2 6,7 2 6,7 5 13,2 9 9,1
rodzice 12 40 13 43,3 16 421 41 418
rodzina 3 10 8 26,7 12 31,6 23 23,5




koledzy 10 [ 333 | 12 | 40 | 20 | 526 | 42 | 429
i kolezanki

doradca 0 0 0 0 0 0 0 0
zawodowy

SZOK T | 33 | 3 0 | 0 0 1| 47
gazetki 3 | 10| 3 | 10| 3 |79 9 | o1
w szkole

Internet 11 [ 367 | 6 | 20 | 21 | 553 | 38 | 388
fora 2 | 67 | 3 10 3 | 79 | 8 | 82
internetowe

stony WWW 0 | 467 | 11 | 367 | 22 | 579 | 47 | 479
szkot

informatory 7 | 23| 3 10 | 11| 29 | 21 | 214
w Internecie

prasa 7 23,3 4 13,3 3 79 14 14,3
telewizja 4 [ 133 4 [ 133 3 | 79 | 11 | 112
ulotki 13 | 433 | 13 | 433 | 15 | 395 | 41 | 418
informacyjne

olakaty szkol 6 | 20 | 9 | 30 | 9 | 237 | 24 | 245
radio 4 | 133 2 | 67 | 1 | 26 | 7 | 74
reklamy 3 10 | 0 0 1T | 26 | 4 | 41
informatory 4 | 133 o0 0 1 | 26 | 5 | 51
drukowane

targi 6 | 20 | 1 | 33 | 5 | 132 ] 12 | 122
edukacyjne

Razem: 117 - 105 - 167 - 389 -

Zrédto: badania wiasne (dane nie sumuja sie do 100%, poniewaz ankietowani mogli udzielié
wiecej niz jedng odpowiedz na postawione pytanie)

Spoérod zrodet poszukiwania informacji na temat ofert szkét ponadgimnazjalnych,
rekrutacji oraz kierunkow ksztatcenia, najbardziej wiarygodnym w opinii uczniow gimnazjum
ze szkoly wiejskiej okazujq sie rodzice — 48% wskazan. W dalszej kolejnosci nauczyciele —
32,7% oraz strony WWW interesujacych szkdt, ktdre uzyskaty analogiczng liczbe wskazan.
Spoéréd medidw — przekazy radiowe, reklamowe, telewizyjne i te, publikowane w prasie
oraz informatory drukowane, uzyskujg najmniejsze zaufanie uczniéw (ponizej 9% ogotu
wskazan). Szczegbtowe dane obrazuje tabela 3.



Tabela 3. Wiarygodne w opinii mtodziezy zrédta poszukiwania informacji na temat ofert
szkét ponadgimnazjalnych, rekrutaciji oraz kierunkdw ksztatcenia

N =98

Wiarygodne Klasa | Klasa ll Klasa lll Razem
Iz,:;’::; aci liczba | (%0 | liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%)
nauczyciele 13 43,3 5 16,7 14 36,8 32 32,7
pedagog 6 20 12 40 10 26,3 28 28,6
psycholog 0 0 3 10 1 2,6 4 41
wychowawca 2 | 67 3 | 10| 11 | 29 | 16 | 163
rodzice 18 | 60 15 | 50 | 14 | 368 | 47 | 48
rodzina 0 0 8 |267| 8 | 21 | 16 | 163
koleazy 7 1 23| 7 |23 11| 29 | 25 | 255
i kolezanki

doradca 0 | o 1 33| o | o : 1
zawodowy

SZOK 4 | 133 1 |33 0 0 5 | 51
gazetki 1133 | 3 |10 ] 7 [ 184 11 | 12
w szkole

Internet 2 | 67 | 10 [333]| 7 | 184 | 19 | 194
fora 0 0 4 133 7 | 184 | 11 | 112
stony WWW- 4o | 333 | 11 |367| 11 | 29 | 32 | 327
szkot

informatory 6 | 20 1 133 2 | 53| 9 | 92
w Internecie

prasa 2 6,7 1 3,3 2 53 5 5,1
telewizja 2 | 67 3 | 10| 3 | 79 | 8 | 82
ulotki 3 | 10 3 |10 4 [ 105] 10 | 102
informacyjne

plakaty szko! 5 | 167 | 7 |233] 5 | 132 | 17 | 173
radio 1 | 33 1 133 0 0 2 2
reklamy 0 0 0 0 0 0 0 0
informatory 0 | o 1 33| 4 | 105 5 | 5/
drukowane

targi 2 | 67 1 33| o0 0 3 | 31
edukacyjne

Razem: 84 - 101 - 121 - 306 -

Zrodio: badania wiasne (dane nie sumujg sie do 100%, poniewaz ankietowani mogli udzielié
wiecej niz jedng odpowiedz na postawione pytanie)



Jak wynika z przeprowadzonych analiz, mtodziez gimnazjum z terenu wiejskiego,
w procesie planowania dalszej nauki, najchetniej korzysta z nastepujacych mediéw: Internet
- 65,3%, (az 81,6% uczniéw klas lI), informatory drukowane — 13,3% oraz prasa - 10,2%.
Wsréd stron WWW, na ktére miodziez najchetniej zaglada w poszukiwaniu informacii,
znalazly sie w szczegolnosci: oficjalne strony szkdt ponadgimnazjalnych, strony o tematyce
zawodoznawczej, fora dyskusyjne uczniéw danych szkét ponadgimnazjalnych oraz strony
poruszajace tematyke dalszego ksztatcenia. Uczniowie nie sprecyzowali jednak adresow
poszczegolnych witryn (tabela 4).

Tabela 4. Media, z jakich mtodziez korzysta najchetniej w procesie planowania dalszej nauki

N =98

Media Klasa | Klasa ll Klasa lll Razem

liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%)
prasa 3 10 2 6,7 5 13,1 10 10,2
Internet 15 50 18 60 31 81,6 64 65,3
telewizja 4 13,3 1 3,3 1 2,6 6 6,1
radio 2 6,7 1 33 0 0 3 3,1
informatory 6 20 2 6,7 5 | 131 | 13 | 133
drukowane
zadne 0 0 6 | 20 | 1 | 26 | 7 | 74
Z powyzszych
Razem: 30 100 30 100 43 - 103 -

Zrédto: badania wiasne (dane nie sumuja sie do 100%, poniewaz ankietowani mogli udzielié
wiecej niz jedng odpowiedz na postawione pytanie)

W opinii uczniéw gimnazjum z terenu wiejskiego najbardziej wiarygodnym medium
w procesie poszukiwania informaciji jest Internet, ktéry uzyskat 64,3% odpowiedzi. Mniejszg
wiarygodnoscig cieszy si¢ prasa — 21,4% wskazan oraz informatory drukowane 18,4%. Brak
zaufania do tresci prezentowanych w mediach deklaruje 13,3% uczniéw gimnazjum (tabela
5).

Tabela 5. Wiarygodne w opinii mtodziezy media jako zrodta informacji na temat ofert szkét
ponadgimnazjalnych, rekrutacji, kierunkdw ksztatcenia oraz rynku pracy

N =98
Wiarygodne Klasa | Klasa Il Klasa lll Razem
media liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%)
prasa 3 10 10 33,3 8 21 21 214
Internet 15 50 17 56,7 31 81,6 63 64,3
telewizja 5 16,7 5 16,7 0 0 10 10,2
radio 0 0 1 3,3 1 2,6 2 2




informatory
drukowane
zadne 7 123 3 | 10| 3 | 79| 13| 133
Z powyzszych

Inne, np. ulotki 0 0 8 26,7 2 53 10 10,2
Razem: 36 - 47 - 54 - 137 -

Zrédto: badania wiasne (dane nie sumuja sie do 100%, poniewaz ankietowani mogli udzielié
wiecej niz jedng odpowiedz na postawione pytanie)

6 20 3 10 9 23,7 18 18,4

Mtodziez gimnazjalna w wiekszosci nie zna stron WWW przydatnych w trakcie
podejmowania decyzji, dotyczacej wyboru szkoty lub zawodu. 12,2% og6tu respondentéw
(12 osob) wskazato, iz korzysta z wyszukiwarki Google i odnajduje interesujgce witryny
szkédt ponadgimnazjalnych. Tylko 2 uczniéw wskazato, iz korzystajq z witryny ,Doradca
2000”. Brak wiedzy w zakresie znajomosci specjalistycznych i przydatnych stron
internetowych sygnalizuje 85,7% uczniow wiejskiego gimnazjum.

Wsrod zalet korzystania z Internetu w procesie podejmowania decyzji, dotyczacej
wyboru szkoty ilub zawodu, mtodziez wyszczegolnita:

e szybki dostep do licznych informaciji (50%);

e mozliwos¢ zapoznania sie z opiniami innych ucznidéw lub absolwentéw szkét (20,4%);

o mozliwos¢ zaoszczedzenia czasu (7,1%);

o mozliwos¢ zapoznania sie ze specyfikg funkcjonowania wymarzonej szkoly oraz
warunkami w niej panujacymi (3,1%);

e mozliwos¢ znalezienia miejsca odbywania praktyk (1%).

Jak sie okazuje, mtodziez nie zna czasopism przydatnych w trakcie podejmowania
decyzji dotyczacej wyboru szkoly i zawodu. Brak znajomosci prasy fachowej wskazato
100% uczniow klas 1, 90% uczniow klasy Il oraz 95% uczniow klasy IIl. Wsrdd tytutdw, ktdre
wymienili uczniowie, korzystajacy z prasy fachowej, pojawity sie nastepujace: Gazeta
Zachodnia (3 wskazania), Victor Gimnazjalista (2 wskazania). Wyniki badan wskazujg
zatem, iz poziom znajomo$ci czasopism, przydatnych uczniom w procesie orientacji
edukacyjno-zawodowej jest bardzo niski.

Jak wynika z badan, czynnikiem majacym najwiekszy wptyw na decyzje podjetg
przez gimnazjalistbw w zakresie wyboru szkoly ponadgimnazjalnej sg zainteresowania,
ktérymi sugeruje sie az 85,7% ogotu respondentdéw. Wynikami w nauce przy wyborze szkoty
sugeruje sie 47% ucznidw. Dla 30,6% gimnazjalistow istotna jest opinia rodzicéw,
a dla 29,6% znaczenie ma ciekawa oferta edukacyjna wymarzonej szkoty. 28,6% uczniéw
sugeruije sie tatwym dojazdem do szkoty i nieznaczng odlegto$cig od miejsca zamieszkania,
a 27,6% zwraca uwage na perspektywy dalszej edukacji po ukoriczeniu szkoty
ponadgimnazjalnej. Najmniej uczniéw sugeruje sie tatwoscig w dostaniu sie do wybranej
szkoty — 9,2% oraz wyborami edukacyjnymi kolezanek i kolegow — 7,1%. Szczegdtowy
wykaz czynnikow prezentuje tabela 6.



Tabela 6. Czynniki, majace wptyw na decyzje dotyczacq wyboru szkoty ponadgimnazjainej
przez miodziez

N =98

Klasa Klasa ll Klasa lll Razem
liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%) | liczba | (%)
zainteresowania 25 83,3 26 86,7 33 86,8 84 85,7
wyniki w nauce 18 60 9 30 19 19,4 46 47
tatwos¢
w dostaniu sie 2 6,6 3 10 4 10,5 9 9,2
do szkoty
wysoki poziom
nauczania
ciekawa oferta
edukacyjna
perspektywy
pracy
perspektywy
dalszej edukacii
opinia 7 | 233 ] 5 | 166 | 3 79 | 15 | 153
nauczycieli
opinia rodzicéw 13 43,3 8 26,7 9 23,7 30 30,6
opinia 8 | 267 | 4 | 133 8 | 211 | 20 | 204
znajomych
wybér szkoty
przez bliskg
kolezanke lub
kolege
dogodna
lokalizacja 6 20 9 30 13 34,2 28 28,6
i dojazd
renoma szkoty 5 16,7 5 16,7 6 15,8 16 16,3
ptatne praktyki 4 13,3 4 13,3 5 13,2 13 13,3
Razem: 115 - 99 - 148 - 362 -

Zrodto: badania wiasne (dane nie sumuija sie do 100%, poniewaz ankietowani mogli udzieli¢
wiecej niz jedng odpowiedz na postawione pytanie)

Whioski

1. Jak wynika z przeprowadzonych badan, mtodziez czesto waha sie i nie potrafi
precyzyjnie okresli¢ swoich planéw edukacyjno-zawodowych. Zadaniem nauczycieli
i szkolnych doradcow zawodowych jest zatem ustawiczne wspieranie mtodziezy w procesie
podejmowania decyzji i udzielanie rzeczowych informacji w zakresie oferty szkét

Czynniki

4 13,3 5 16,7 5 13,2 14 14,3

7 23,3 7 23,3 15 39,6 29 29,6

5 16,7 4 13,3 15 39,5 24 24,5

9 30 6 20 12 31,6 27 27,6

2 6,6 4 13,3 1 2,6 7 7,1
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ponadgimnazjalnych, perspektyw dalszej edukaciji i ewentualnego zatrudnienia. Nauczyciele
powinni stale aktualizowa¢ swojq wiedze tak, by przekazywa¢ mtodziezy rzetelne informacje
niezbedne w procesie decyzyjnym.

2. Badania wykazaty, iz mtodziez w przewadze - 61,3%, nie zna $ciezki edukacyjnej
prowadzacej do wymarzonego zawodu. Rolg nauczycieli i doradcéw zawodowych jest
uswiadamianie mitodziezy, jakie kroki nalezy podja¢, by wcieli¢ swoje plany, dotyczace
kariery w zycie. Zadaniem nauczycieli jest dokonanie rzetelnej diagnozy, odnosnie do
preferencji edukacyjno-zawodowych uczniéw, a nastepnie przekazywanie wiedzy z zakresu
zawodoznawstwa mtodym ludziom tak, by w sposdb odpowiedzialny i $wiadomy mogli
podja¢ decyzje dotyczaca Sciezki edukacyjnej i zawodowe;.

3. W procesie poszukiwania informacji, mtodziez korzysta najczesciej z nowych
medidéw interaktywnych, hipertekstowych oraz wizualnych. Najpopularniejszym zrédiem
poszukiwania informacji na temat ofert szkot ponadgimnazjalnych, rekrutacji oraz kierunkéw
ksztatcenia, okazujgq sie strony WWW interesujacych placowek przegladane przez
479% ogotu gimnazjalistow w Internecie. 41,8% miodziezy korzysta z ulotek
informacyjnych. Kolejnym waznym medium, z kitérego uczniowie korzystajg poszukujac
informaciji jest szeroko pojety Internet, do ktérego w procesie planowania dalszej edukacji
loguje sie 38,8% uczniow wiejskiego gimnazjum. Uczniowie nie potrafig jednak wskaza¢
dokfadnych adreséw lub tematyki specjalistycznych stron WWW poswieconych
problematyce doradztwa zawodowego. Bazujac na pozyskanych danych, iz to wiasnie
media odgrywaijg istotng role w procesie orientacji edukacyjno-zawodowej mtodziezy, nalezy
informowaé uczniéw o interesujacych i przydatnych, a przede wszystkim o wiarygodnych
stronach w sieci, ktére mogg okaza¢ sie przydatne w trakcie podejmowania decyzji. Nalezy
ksztattowa¢ ponadto umiejetno$¢ selektywnego, krytycznego i refleksyjnego korzystania
z informacji publikowanych w mediach.

4. Sposrdd zrodet poszukiwania informacji na temat ofert szkét ponadgimnazjalnych,
rekrutacji oraz kierunkéw ksztatcenia, najbardziej wiarygodnym, w opinii uczniéw gimnazjum
ze szkoty wiejskiej, okazujq sie rodzice — 48% wskazan. W dalszej kolejno$ci nauczyciele
- 32,7% oraz strony WWW interesujacych szkdt, ktdre uzyskaly analogiczng liczbe
wskazan. Zadaniem nauczycieli i doradcdw jest zatem organizowanie warsztatow i prelekcii
dla rodzicéw, w trakcie ktorych nalezy prezentowaC zmieniajace sie trendy na rynku
edukacyjnym i zawodowym, jak réwniez zmiany w przepisach prawa, dotyczace
przyktadowo szkolnictwa ponadgimnazjalnego tak, by rodzice mogli stuzy¢é sowim dzieciom
rzeczowg poradg. Nauczyciele i doradcy winni ponadto na biezaco monitorowaé strony
szk&t ponadgimnazjalnych, z ktérych miodziez korzysta, celem aktualizowania wiasnego
zasobu wiedzy, ale rowniez ksztattowania wsrdd miodziezy umiejetnosci selektywnego
i krytycznego odbioru tresci.

5. Mtodziez gimnazjum z terenu wiejskiego, w procesie planowania dalszej nauki,
najchetniej korzysta z nastepujacych medidw: Internetu - 65,3%, informatordw
drukowanych — 13,3% oraz prasy — 10,2%. Ws$réd stron WWW, na ktére miodziez
najchetniej zaglada w poszukiwaniu informacii, znalazty si¢ w szczegolno$ci: oficjalne strony
szkét ponadgimnazjalnych, strony o tematyce zawodoznawczej, fora dyskusyjne ucznidw
danych szkdt ponadgimnazjalnych. Brak wiedzy w zakresie znajomosci specjalistycznych
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i przydatnych w trakcie podejmowania decyzji dotyczacej wyboru szkoty lub zawodu stron
internetowych sygnalizuje 85,7% uczniéw wiejskiego gimnazjum. Wyniki badan wskazujq
ponadto, iz poziom znajomosci czasopism przydatnych uczniom w procesie orientacji
edukacyjno-zawodowej jest bardzo niski. Zadaniem nauczycieli i doradcow jest zatem
edukowanie mtodziezy i wskazywanie przydatnych, profesjonalnych i wiarygodnych stron
internetowych, ktére moga stuzyé pomoca w procesie orientacji edukacyjno-zawodowe;.
Taki katalog stron mozna prezentowa¢ miodziezy na przyktad w trakcie zaje¢ doradczych
w pracowni multimedialnej, w ktorg wyposazona jest dzi§ wiekszoS¢ szkét. Ponadto
nauczyciele, a w tym rowniez bibliotekarz szkolny, powinni zaznajamia¢ mtodziez
z interesujgcymi i wartoSciowymi czasopismami lub prasg fachowa, ktéra stanowi
nieocenione zrddto informacji w trakcie planowania $ciezki edukacyjno-zawodowej. Warto tu
wskazac tytuty takie jak: Victor Gimnazjalista, Cogito czy Perspektywy.

6. W szkofach, poprzez odpowiedni dobdr aktywnosci i oferty zaje¢ pozalekcyjnych,
nalezy ksztattowac zainteresowania i pasje uczniéw, poniewaz jak wynika z badan, sg one
najwazniejszym czynnikiem w procesie podejmowania decyzji dotyczacej wyboru szkoty
ponadgimnazjalnej i przysztego zawodu.
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